Branding vy
Estrategias de Difusién

iIBER(QCIiNAS




Acuerdos de Participacién

- Todas los comentarios son importantes
- La palabra tiene que circular

» La participacion dura maximo 2
minutos

- Escuchar con atencion y respeto a mis
companer@s

- Tomar agua / hidratarte

- Tener libreta para notas

- Tendremos un receso para descansar

- Funcionamiento de las reuniones:

-Opcional la apertura de camara

-Microfonos apagados

-Participaciones: Levantar la mano y poner
preguntas por chat







Trata a tu iniciativa como a una
persona

|dentidad Personalidad Experiencia




Nielsen Global
60% Compra de marcas que ya conoce

21% Nombra a la marca como principal factor



Trata a tu iniciativa como a una
persona

=
=

Como se presentaria tu
iniciativa?

Como seria su apariencia?

Como hablaria?

Qué se diria de ella?




Personalidad

Amigable

Espontanea y energética
Moderna y tecnologica
Innovadora

Divertida

Accesible para todos



Circulo Dorado

Por qué:
Causa

Como:
Sistemas y Procesos

Que:
Productos y Servicios




Circulo Dorado

¢POR QUE? éPARA QUE?

1. Para nutrir y transformar tu vida, logrando conectar
con Ia)sabldurla y calidad de la naturaleza (de la madre
tierra).

2. Para darle espacio a la intuicion, a la magia detras del
cuidado, del detalle, de lo que resulta cuando eres tu
mism@ y dejas esa esencia en lo que haces.

3. Para que tengas la fuerza de perseguir tus suefios y
construir en colectivo nuevas realidades.

iCOMO?

Trabajando de forma colectiva, con orgullo campesino -
cargado de detalle y cuidado a la tierra - conservando la
diversidad bioldgica y cultural.

¢QUE?
Café campesino agroecoldgico

Fuente: Resumen ejecutivo 13 Mayo 2021 - Femcafe




Circulo Dorado

CAFE DE CALIDAD
Agroecolégico porque
Cuida la diversidad de la
madre tierra

Feminista porque impulsa
relaciones justas y

orgullosamente campesino

Origen: Guzmantia

Familia: Hevndndez Jimenes
Altura: 1300 msnm

Puntaje de catacién: £1.95

Perfil en taza: C\bco\ow.\lo-m\")O,
Vainilla Piloncil 10 v frutos Roios




Estilo Visual (cémo se ve
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Estilo Visual (cémo se ve)
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Estilo Visual (cémo se ve)
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Logo

FedEx @ &~ BERGCINAS
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TARGET.




Logo

1301

PORTS & OUTDOOR




Tipografia

Sans serif

sin remates
Caracteristicas: Familias:
Simple Helvetica
Minimalista Futura
Innovacion Arial

Juventud Verdana
Modernidad Century Gothic

Serif

con remates

Caracteristicas: Familias:

Elegancia Bodoni

Estilo Garamond
Seriedad Baskerville
Tradicion Rockwell

Confianza Times New Roman

Caracteristicas:
Elegantes

Lujo
Sofisticadas

Familias:
Zapfino linotype
Vivaldi

Viadimir Script
Edwardian Script
Old English

decorgtifss

2riginales

Caracteristicas:
Expresivas
Temdticas
Unicas

Familias:
Hobo
Magneto
Shanghai
Rosewood

Arpeggio



COLOR

QUE TRANSMITEN Y QUE MARCAS LO USAN

D'QC'7

ROJO AZUL VERDE

DINAMISMO PROFESIONAL NATURALEZA
CALIDEZ SERIEDAD ETICA
AGRESIYO INTEGRIDAD CRECIMIENTO

PASION  SINCERIDAD FRESCURA
ENERGIA CALMA SERENIDAD
PELIGRO INFINITO ORGANICO

OPACIDAD
SENCILLEZ
RESPETO
NEUTRAL
HUMILDAD

PODER
SOFISTICADO
PRESTIGIO

VALOR
ATEMPORAL
MUERTE




Tu marca es una voz y el
producto es sélo un souvenir.

-Lisa Gansky
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Plan de difusién

Audiencia

Contenido




Metas (qué queremos lograr)
l.‘ii,..'

‘ Reconocimiento
Trafico
Likes

2 Interaccion

= j. Mensajes




Audiencia










Estrategia sin tactica es el mas
lento camino hacia la victoria.

Las tacticas sin estrategia son
el ruido antes de la derrota.

-Sun Tzu

iIBER(QCiNAS




CRAP

Contraste

MANHATTAN




CRAP

Repetic
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CRAP

Alineacion




CRAP

AlineaCién ABOUTUS MEETTHETEAM MEET THE TEAM
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THE BIG IDEA.




CRAP

Proximidad

Michal Hansen
CEO & Founder
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Herramienta sugerida

canva.com



https://www.canva.com/

El disefio nunca deberia de decir
“Mirame”. Deberia de decir:
“Mira esto”

-David Craib
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