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Trata a tu iniciativa como a una 
persona

Identidad Personalidad Experiencia



Nielsen Global

60% Compra de marcas que ya conoce

21% Nombra a la marca como principal factor



Trata a tu iniciativa como a una 
persona

Cómo se presentaría tu 
iniciativa?

Cómo sería su apariencia?

Cómo hablaría?

Qué se diría de ella?



Personalidad

Amigable

Espontanea y energética

Moderna y tecnológica

Innovadora

Divertida

Accesible para todos

Corporativa

Prudente, planeadora

Clásica o tradicional

Establecida

Seria

Exclusiva



Círculo Dorado

Por qué:
Causa

Cómo:
Sistemas y Procesos

Qué:
Productos y Servicios

Por qué

Cómo
Qué



Círculo Dorado
¿POR QUÉ? ¿PARA QUÉ?
1. Para nutrir y transformar tu vida, logrando conectar 
con la sabiduría y calidad de la naturaleza (de la madre 
tierra).
2. Para darle espacio a la intuición, a la magia detrás del 
cuidado, del detalle, de lo que resulta cuando eres tú 
mism@ y dejas esa esencia en lo que haces.
3. Para que tengas la fuerza de perseguir tus sueños y 
construir en colectivo nuevas realidades. 

¿CÓMO?
Trabajando de forma colectiva, con orgullo campesino -
cargado de detalle y cuidado a la tierra - conservando la 
diversidad biológica y cultural.

¿QUÉ?
Café campesino agroecológico

Por qué

Cómo

Qué

Fuente: Resumen ejecutivo 13 Mayo 2021 - Femcafe



Círculo Dorado



Estilo Visual (cómo se ve)



Estilo Visual (cómo se ve)



Estilo Visual (cómo se ve)



Logo



Logo



v

Tipografía





Tu marca es una voz y el 
producto es sólo un souvenir.

-Lisa Gansky
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